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SOLICITACAO DE COTACOES (RFQ) Para Consultoria

Numero da RBS: 11081672
Area/Projeto Solicitante: Comunicagdo e Marketing

Contratagdo de agéncia criativa para desenvolvimento

jeto da Cotagao:
Objeto da Cotacdo do conceito comemorativo dos 30 anos da Plan Brasil

Prazo para confirmacgao de participa¢ao

n . e 16/09/2026
da reuniao de briefing /05/

Reunido de briefing coletiva 17/09/2026
Prazo para envio da cotagao: 24/09/2026

Enviar cotagdo para e-mail
consultoriaseservicos.bra@plan-international.org
Enviar Cotacdo para: assinalando no campo assunto da mensagem com
“[CONTRATAGAO AGENCIA PARA CONCEITO CRIATIVO

DOS 30 ANOS PLAN BRASIL +11081672]”

1. Contexto
A Plan International Brasil € uma organizacao que atua na promog¢ao dos direitos de criangas

e adolescentes, com especial foco na prote¢cao das meninas.Ha quase trés décadas no Brasil, a
organizagdo desenvolve programas, projetos e agdes de advocacy voltados a protegdo, educacao,
participagdo cidada, igualdade de género e ampliacdo de oportunidades para criangas e jovens, com

especial atencdo as meninas.

O ano de 2027 representara um marco histérico para a organizagdo. Em dezembro, a Plan
International Brasil celebrard 30 anos de atuacdo no pais, a0 mesmo tempo em que a Plan
International comemorara 90 anos de existéncia no mundo, reforcando uma trajetéria global de
impacto, transformacao social e defesa dos direitos de criancas e jovens. A data representa uma
oportunidade estratégica para valorizar o legado construido ao longo dessas décadas, ampliar a
visibilidade institucional e fortalecer o posicionamento da organizacao junto a publicos internos e

externos.

Para viabilizar essa celebracdo, a Plan International Brasil busca contratar uma agéncia ou estudio

criativo responsavel por desenvolver uma plataforma integrada de comemoracdo dos 30 anos,

Né6s enfrentamos e nao toleramos, qualquer tipo de preconceito, discriminagao e/ou exclusao de pessoas relacionados
ao seu género, raga e outras identidades. Desafiamos estereétipos e relagées desiguais de poder de forma a contribuir
com a promogao do direito das meninas, igualdade e cultura inclusiva! Conheg¢a mais sobre essas e outras diretrizes
no nosso Cédigo de Conduta, hospedado em nosso site, acesse aqui: https://plan.org.br/politicas/
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capaz de conectar todas as iniciativas previstas em uma narrativa Unica, consistente e inspiradora.
Espera-se que a agéncia desenvolva o conceito criativo, o mote e a identidade visual da campanha,

garantindo unidade entre os diferentes produtos e a¢des previstos ao longo de 2027.

2. Objetivo da Contratagao

Contratar agencia ou estudo criativo para desenvolver o conceito criativo dos 30 aros da
Plan Brasil e criar os principais materiais que serao utilizados ao longo de 2027.

O conceito devera ser capaz de:

e Celebrar os 30 anos da organizagao no Brasil

o Evidenciar o impacto gerado ao longo de trés décadas e a transformagéo que a
organizacao gera na vida de milhares de pessoas

o Reforgar a notoriedade e credibilidade institucional da Plan e reforgar o
protagonismo na protecado as meninas

o Conectar passado, presente e futuro da organizagéo;

e Contar o legado/reputagdo de um ecossistema internacional com 90 anos de histéria

e Explorar a brasilidade, a partir da atuagcdo no Nordeste

e Gerar consisténcia visual e narrativa entre todas as entregas;

o Possibilitar desdobramentos para diferentes canais e publicos.

Principais publicos alvo:
e Sociedade em geral
e Potenciais e atuais doadores individuais
e Potenciais e atuais financiadores institucionais
e Parceiros nos projetos e participantes de projetos
e Colaboradores
e Voluntarios do Conselho e Comités

o Jornalistas e formadores de opinido

3. Escopo do Trabalho
¢ O trabalho sera desenvolvido em alguns pilares com diferentes niveis de participagao

da agéncia, conforme segue:

3.1 Desenvolvimento da identidade da campanha

Né6s enfrentamos e nao toleramos, qualquer tipo de preconceito, discriminagao e/ou exclusao de pessoas relacionados
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com a promogao do direito das meninas, igualdade e cultura inclusiva! Conheg¢a mais sobre essas e outras diretrizes
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Conceito criativo, mote e identidade visual:

e Narrativa central

e Territdrio conceitual

e Key messages

e Mote principal dos 30 anos

e Possiveis variacdes e desdobramentos

e Logomarca/selo comemorativo de 30 anos
o Jingle

O conceito devera ser capaz de:

e Celebrar os 30 anos da organizagao no Brasil

o Evidenciar o impacto gerado ao longo de trés décadas e a transformagéo que a
organizagao gera na vida de milhares de pessoas

o Reforgar a notoriedade e credibilidade institucional da Plan e reforgar o
protagonismo na protecado as meninas

o Conectar passado, presente e futuro da organizagéo

e Contar o legado/reputagdo de um ecossistema internacional com 90 anos de histéria

e Explorar a brasilidade, a partir da atuacdo no Nordeste

o Gerar consisténcia visual e narrativa entre todas as entregas

o Possibilitar desdobramentos para diferentes canais e publicos

Entregaveis

e Conceito criativo completo
e Manual simplificado de aplicagao
e Arquivos editaveis e finais
o Jingle
3.2 Desenvolvimento do enxoval institucional

Criagao dos materiais que serao utilizados ao longo de 2027:

Comunicacéo interna e institucional:

e Templates PowerPoint

e Assinatura de e-mail

e Backgrounds para Teams/Zoom
e Wallpapers para computadores

Redes sociais:

e Avatar comemorativo

Né6s enfrentamos e nao toleramos, qualquer tipo de preconceito, discriminagao e/ou exclusao de pessoas relacionados
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e Frames para fotos de perfil
e Templates para posts a serem utilizados por colaboradores e parceiros

Eventos

e Banners
e Backdrops

3.3 Campanha digital
Desenvolvimento da campanha de divulgagédo dos 30 anos. Exclusivamente digital,
Periodo previsto: Outubro a dezembro de 2027
Entregas esperadas:
e Conceito criativo — ligado ao mote de 30 anos
e Planejamento criativo digital / Linha editorial

e Calendario macro de conteudo

Desenvolvimento de pecas:

o Posts estaticos

e Carrosséis

e Motion/Animacgdes simples

o Pegas de midia digital

e Materiais para influenciadores
o Jingle ou trilha tematica

3.4 Série de videos "historias da Plan"

Ao longo de 2027 serdo produzidos conteudos audiovisuais com personagens
representativos da trajetéria da organizacao. Série de 12 personagens que irdo contar a
histéria da Plan por meio da histdéria de suas vidas e os impactos de fazer parte da Plan.

Entregas: 12 videos + cortes para redes sociais + mini documentario final com todas as
historias

Observacédo: A producao e gravacio serdo contratadas diretamente pela Plan Brasil junto a
produtora especializada.

Papel da agéncia
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A agéncia devera:

e Desenvolver a estratégia narrativa da série

e Definir estrutura editorial

e Criar linha condutora entre os episddios Desenvolver roteiro-base
o Elaborar briefing criativo para a produtora

e Garantir alinhamento com identidade da campanha

Perfis previstos
Exemplos:

e« CEO

e Colaborador histérico

e Participante atual

e Ex-participante

e Jovem lider

¢ Financiador pessoa fisica

e Financiador pessoa juridica
e Parceiro implementador

e Lideranca comunitaria

e Representante internacional
e Qutro publico estratégico

Entregaveis

o Conceito editorial da série

e Estrutura narrativa dos episodios

e Roteiros-base dos 12 depoimentos

e Diretrizes de identidade audiovisual
e Estrutura do mini documentario final

3.5 Intervencgao urbanal/artistica

Desenvolvimento conceitual de agdo de alto impacto para geragdo de awareness e midia
espontanea.

A proposta podera envolver arte urbana, experiéncia artistica, instalacao interativa ou outra
solugao criativa.

Papel da agéncia
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e Desenvolvimento do conceito

e Proposta de ativagéo

e Diretrizes criativas

e Aplicagio da identidade visual

e Mockups para apresentacao executiva

Obs.: A produgao e execugdo poderao ser contratadas posteriormente.

5. Critérios de Avaliacao

As propostas serao avaliadas com base em:

Portfdlio
o Experiéncia prévia em campanhas, design ou causas sociais

¢ Qualidade estética e narrativa dos trabalhos apresentados

Adequacao ao briefing

o Compreensao do contexto institucional

¢ Clareza na proposta de abordagem

e Alinhamento institucional com a tematica da Plan
Custo

¢ Compatibilidade com o orgamento disponivel

¢ Relagao custo-beneficio

6. Informagoes Adicionais
e A campanha tera veiculagao exclusivamente digital

o Devera ser validada com equipe interna da Plan Brasil (todo o material devera
passar por revisao institucional)

e Plan prioriza comunicagbes éticas, seguras e centradas nos direitos de meninas

e O uso de imagem de criancas/adolescentes deve seguir rigorosamente politicas de
salvaguarda

e A campanha devera seguir o manual de marca e guia verbal da Plan Brasil

7. Prazo e cronograma (sugestao)
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2026 2027

Nome Pilar Agdo set out nov dez| jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez

Langamento RFQ X
Aprovacdo Conceito X
Desenvolvimento X X
Langamento Enxoval X X

Pilar1 | Identidade 30 anos

Langamento RFQ X
Captacdo 1 (SP) X

Historias que Captagdo 2 X
constroem a Plan |Captacdo 3 %
Mini Doc X
Veiculagdo X X X X X X X X X X X X
Langamento RFQ X
Conceito e ID X X
Desenvolvimento X X X
Veiculagdo X X X

Pilar 2

Pilar 3 Campanha Digital

Definigdo da ideia X X
Intervengdo Urbana [Negociagbes X X X

Cultural Execugdo X X X X
Go Live X

Pilar4

Defini¢do de mensagens X
< Artigos X X X X X X

" PR-A ia

Pilar5 . Release 30 anos X

Press Trip Definir

PodCast X

Pilar 6 Publico Interno  |a definir

Pilar 7 | Programas e Advocacy |a definir
Pilar 8 Captagdo a definir

Setembro 2026

e Envio do aceite para participar da reunido de briefing coletiva: 16/setembro
e Reuniao de briefing coletiva: 17/setembro
e Envio de propostas: 24/setembro

e Selecgao: 30/setembro

Outubro 2026

e Assinatura do contrato
o Kick-off do projeto
e |nicio do desenvolvimento criativo

Novembro 2026

e Contratacido da produtora de video e primeiras captacdes
e Primeira apresentacao de propostas de mote

Dezembro 2026

e Aprovagéao da identidade visual
e Finalizacdo do enxoval

Janeiro 2027

Né6s enfrentamos e nao toleramos, qualquer tipo de preconceito, discriminagao e/ou exclusao de pessoas relacionados
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e Langamento oficial dos 30 anos
e Lancamento do enxoval e primeiro video da serie

Janeiro a dezembro 2027
e Série de videos dos personagens
Outubro a Dezembro 2027

e Campanha digital
e Intervengao urbana/artistica

Dezembro 2027

e Lancamento do mini doc
e Encerramento das comemoragbes

Termos de pagamento

O pagamento pelos servigos sera mensal mediante emissdo de Nota fiscal, sendo realizados no prazo de até 15
dias corridos a contar da sua entrega ao responsavel pela validacao e verificacdo dos dados.

O pagamento sera realizado mediante o cumprimento das atividades estabelecidas no contrato e em acordo
com os tramites formais da organizagdo. Os pagamentos serdo condicionados a aprovagao pelo corpo técnico
da Plan Brasil, como mencionado anteriormente.

Principios da Plan International
O fornecedor deve garantir a conformidade com o Cédigo de Conduta N3do Funciondrio da Plan International
Brasil.

Obrigado por sua cotagao.
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