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Como ler e usar asinformagdes dafichatécnica

Estruturae conteldo

Esta f€ha informativa segue a mesma estrutura da pesquisa global Situal o das Meninas no Mundo,
de 2022. Ela inclui estat(sticas resumidas aplic@eis ao Brasil . Para ajudar a contextualizar essas
informai  es, h(Buma comparai o comos resultados do relat: rio ticnico global.

Entendendo as limitagOes e comointerpretar os dados

@ importante observar que as limitai " es se aplicam tanto aos dados contidos no relat: rio global
quanto ds conclus’ es que podemssertiradas dele, assim como aos dados de cada pais. Abaixo, vocii
pode veras notas mais importantes a seremconsideradas:

1.Considere comcuidado as opi ~ es de resposta da pergunta que vocu deseja interpretar.

Limitai ¥o 1: Algumas das perguntas da pesquisa traziamopi ~ es de resposta mutuamente exclusivas:
por exemplo, permitindo que as entrevistadas digam "nenhuma das opi * es acima se aplica". Para estas
quest’ es, Uapresentada a % correspondente ao nBmero de pessoas que escolhem a opi ¥o 'nenhuma’
ou outra opi Fo relevante e a % restante U calculada com base no nBmero de pessoas que expressam
uma opinifo. Isso pode signifar que a amostra de respondentes a partir da qual s¥o calculadas as %
relevantes correspondentes a outros tipos de opi * es de resposta U, 0s vezes, inferiora 1.000.

@ importante observar que as respondentes que escolhem as opi " es "nenhuma" ou similares nfo
stfo compar@veis ao restante das respondentes. Por exemplo, respondentes que escolhem
"nenhuma" podem ter pressa ou simplesmente desejam pular a pergunta, ou podem se sentir
desconfortveis com as outras opi ~ es de resposta, mas n¥o tim uma opi Fo melhor de resposta
alternativa. Como tal, nfo hEinferincias sobre as respondentes escolhendo essas opi es de
resposta "nenhuma”.

Limitai Fo 2: Algumas das perguntas nfo permitiram respostas do tipo "outra" ou "nenhuma"; por
exemplo, em uma pergunta, as respondentes foram convidadas a avaliar como se sentem sobre
declarai " es espec(fas sobre seus lideres polliicos, em uma escala de 1 a 5. @ importante observar
que as respondentes podem se sentir desconfort@veis por ter que escolher uma opi o de resposta e,
porisso, escolhema opi o de resposta mudia.

2.N¥ofal ageneralizal " es

Limitai Fo: Os dados da pesquisa n¥o representam o pals inteiro. E mbora a amostra para a pesquisa
tenha tentado representar as populai ' es subjacentes ao m@&imo, dado que as empresas s¥o mais
propensas a ter amostras dos segmentos mais ricos da sociedade e mais escolarizados (que tim
acesso0internete telefone), os resultados nfo podemsergeneralizados.

3.0 vius de desejabilidade social pode ter impactado as descobertas da pesquisa, por exemplo. @
prov@el que meninas e jovens mulheres sintam que devem relatar vis' es positivas de lideres,
principalmente emregi- es onde vis" es negativas podemserdesencorajadas.



Viséo geral das participantes dapesquisa

Regi" es: No Brasil, 1.000 meninas e jovens participaram da pesquisa.

Tabela 1: Distribuii To regional da amostra.

TOTAL DE |
CORRESPONDENTES

Idade: As meninas e jovens entrevistadas tim entre 15 e 24 anos. A maioria (53%) tem entre 20 e 24 anos.

Imagem 1: Distribuil o et@®ia da amostra.

Distribuii o et@ia da amostra
da pesquisa: Brasil

Com base no total de 1.000 respostas.

Residlncia: A maioria (581) das participantes da pesquisa U de (Feas urbanas (58%), 66 (7%)
sFo de (Feas rurais e 32 (3%) se identifam como vivendo em um assentamento informal ou
em uma favela.

Caracteristicas interseccionais:

17% se identif€am como LGBTQIA+

9% se identifEam como pertencentes a uma minoria racial ou Utnica
10% se identifEam como pertencentes a uma minoria religiosa

2% se identifEam como tendo uma defEitincia

6% se identiffam como uma pessoa deslocada (migrantes)

0% se identifam como uma refugiada

16% se identif€am como nenhuma dos itens acima

4% preferiram n¥o responder



Entrevistas Qualitativas “Real Choices Real Lives”

O estudo: O estudo longitudinal e qualitativo Real Choices Real Lives (RCRL) vemacompanhando a
vida de meninas e suas famUias em nove pafj;es (Camboja, Filipinas, VietnT, Benin, Togo, Uganda,
Brasil, RepBblica Dominicana e El Salvador). O estudo monitora as meninas desde seu nascimento,
em 2006, e continuarEcoletando dados atl dezembro de 2024, quando as meninas completarem 18
anos. A coleta de dados para o estudo ocorre anualmente e U realizada pelas equipes da Plan nos
pr: prios paises durante os trabalhos com as comunidades onde as meninas vivem ou em viagens a
essas (reas

Coleta de dados: Em 2022, sete dos nove paises da pesquisa optaram por participar da coleta de
dados adicionais para a pesquisa global Meninas em Espaios de Poder {5A importomcia da
representatividade. No Brasil, oito meninas de 15-16 anos participaram da coleta de dados que
ocorreu presencialmente entre 8 de mario e 1@de abril de 2022. Os pontos focais do pais
gerenciaram a transcrii Fo e tradui Fo das entrevistas para o inglUs. A equipe de pesquisa da Plan
Global codifou os dados usando o software Nvivo e realizou anises qualitativas comparativas
dentro e entre palses.

Perguntas da entrevista: As perguntas da entrevista foram estruturadas em quatro sei " es que
perguntavamsobre: 1) Quest es poltiicas que afetam sua comunidade; 2) Representantes pollicos e
tomadas de decis¥o; 3) Liderani a poltiica de meninas e mulheres; e 4) Participai To poltiica das
meninas. As perguntas da entrevista foramfeitas em um formato semiestruturado, o que signif&a que
nem todas as perguntas foram feitas a todas as meninas para permitir espai o para uma discuss¥o
aberta comas participantes e a capacidade de explorara troca de ideias.

Prioridades paraacéo politica

Pedimos que as respondentes identifassem 5 prioridades de ai Fo polliica entre 15 opi " es’. Na
pesquisa global, apenas 3% das meninas nfo identifaram nenhuma das quest’ es listadas como
prioritCFias para ai Fo polliica; no Brasil esse nBmero tambuim foi de 3%.

Das que selecionaram quest’ es da lista, as principais prioridades para ai Fo poliica entre meninas e
jovens mulheres em todo o mundo foram: pobreza e desemprego (55%); conf&o e paz, viollincia
comunit@ia e crime (53%); quest es ambientais, incluindo poluii Fo e mudani as clim@icas (52%)
saBde mental e fisica, incluindo saBde e direitos sexuais e reprodutivos (47%); e acesso 6 educai o
41%). As prioridades de al o polliica entre as meninas no Brasil foram semelhantes & mdia global.
As principais quest es entre meninas e jovens mulheres no Brasil foram: pobreza e desemprego
(76%), acesso 0 educai o (68%), quest es ambientais, incluindo poluii ¥o e desmatamento, e
mudani as clim@&icas (54%), con{&o e paz, violincia comunitdia e crime (51%), discriminai To com
base emrai a e etnia e direitos LGBTQIA+ (44%) e saBde mental e fisica, incluindo saBde e direitos
sexuais e reprodutivos (44%). As quest es que receberam menos votos foram abuso on-line e
desinformai Fo (8%), violincia baseada emglnero (23%) e a resposta 6 COVID-19(26%).

'As 15 0pi ~ es foramagrupadas para {@s de anCise.



Imagem 2: O que meninas e jovens mulheres identifam como prioridades de ai Fo poltica?

Prioridades de aco politica Brasil
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Com base no total de 970 respostas.

Real ChoicesReal Lives

As prioridades para as meninas da pesquisa no Brasil inclulram quest” es ambientais e econ”micas,
assim como as principais preocupai’ es sobre violincia baseada em glnero (VBG) em suas
comunidades. A poluii Fo e o gerenciamento de residuos foram uma questfo importante levantada
pelas meninas devido, em particular, s suas possiveis consequiincias 6 saBde. Algumas meninas
explicaram que as diffuldades {Banceiras ligadas a aumentos nos custos de vida tim impactos
negativos na educai fo das meninas e na saBde mental das pessoas emsuas comunidades.



{Rarece que todos os anos os prei 0s aumentam mais e as

pessoas {Eam mais estressadas, com contas e dividas{T{i
(J uliana, 16 anos, Brasil)

As meninas da pesquisa no Brasil discutiram a prevallincia da viollincia baseada emglnero (VBG) e a
falta de segurani a emsuas comunidades como quest’ es prioritdias, explicando como isso afeta seu
bem-estare sua liberdade:

{Meninas e mulheres precisam enfrentar a falta de segurani a.
Temos medo quando saimos na rua o noite, porque n¥o
temos certeza de nada. HEmuitas pessoas m@ por alie nos
sentimos ameai adas... com medo de algo acontecer...

de um possivel estupro acontecerff
(Bianca, 16 anos, Brasil)

Liderancae representacéo politica

Percepcdes de lideres politicos

Na amostra global, um quadro misto emergiu da pesquisa em relai ¥o ds percepi * es de meninas e
jovens mulheres sobre lideres poltiicos. No Brasil, as percepi " es sobre lideres polticos foram, em
geral, mais negativas do que a mudia global. Uma propori ¥o maior de meninas e jovens mulheres
discordou das declarai " es positivas sobre os lideres poltiicos. Por exemplo, 70% das entrevistadas
no Brasil discordam que os lideres poltiicos agem no melhor interesse de meninas e jovens (em
comparai Fo com 43%, globalmente), e 66% discordam que os lideres poliicos conhecem e
compreendem os pontos de vista de meninas e jovens mulheres (em comparai ¥o com 45%,
globalmente), 66% tambum discordam que os lideres poltiicos estejam dispostos a conversar com
meninas e jovens mulheres (emcomparai ¥o com42% globalmente). No entanto, deve-se notarque o
vils de desejabilidade social pode ter levado a vis' es predominantemente positivas sendo
observadas.

Imagem 3: Percepi " es de meninas e jovens mulheres sobre lideres polliicos
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Com base no total de 1.000 respostas.

Real ChoicesReal Lives

A maioria das meninas da pesquisa no Brasil expressou atitudes negativas em relai ¥o a seus lideres
polliicos e isso estava frequentemente ligado 6s suas experilincias de liderani a em nivel comunitCio.
As meninas discutiram a falta de ai Fo tomada pelos lideres para ajudar suas comunidades, inclusive
na quest¥o da segurani a das meninas. Apenas uma menina da pesquisa no Brasil elogiou os lideres
que haviamorganizado atividades para a comunidade.

Sentimentos causados por acdes de lideres politicos

Na amostra global, apenas 11% das meninas e jovens mulheres disseram estar geralmente
satisfeitas com as decis’ es de seus lideres polilicos, enquanto no Brasil esse nBmero foi ainda
menor: 7%.

Globalmente, a maioria das respondentes indicou que teve sentimentos negativos como resultado
das decis’ es dos lideres politicos. No Brasil, meninas e jovens mulheres que expressaram suas



opini- es compartilharam um nivel de sentimento negativo semelhante & muidia global, com 65%
perdendo a conf@ni a em lideres polliicos e 48% sentindo-se estressadas, preocupadas ou ansiosas
devido 6 ai Fo e decis’ es dos lideres polticos.

Imagem 4: Sentimentos causados pelas decis’ es e ai " es dos lideres poliicos.

Sentimentos causados por acdes de liderancas politicas no Brasil
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Com base no total de 952 respostas.

Perspectivas sobre liderancas politicas femininas

Na amostra global, uma em cada duas entrevistadas da pesquisa acreditava que era aceit@vel que
meninas e jovens em sua comunidade se tornassem lideres poltiicas em nivel local, estadual ou
nacional, ou se tornassem liderani as nacionais. As opini es no Brasil foraminferiores 6 mudia global,
por exemplo, 39% acreditam que em sua comunidade U aceit@el que mulheres se tornem lideres
/estaduais ou polliicas nacionais em comparai Fo com 53%, globalmente, e 41% acreditam que seria
aceit@el se tornaruma liderani a politica local em comparai Fo com75%, globalmente.

No mundo todo, 40% das respondentes que expressaramsua opinifo concordam que as poltiicas do
gunero feminino sofrem abuso e intimidai To e 42% concordam que s¥o julgadas pela aparGncia ou
pela forma como se vestem. E stas porcentagens s¥o maiores no Brasil (55% e 48%).



Globalmente, 9% das meninas e jovens mulheres concordaram com a af®mai fo #§Fo acho que as
mulheres sejam qualifadas para seremliderani as polliicas{fE sse percentual i menor no Brasil (2%).

Tabela : Percepi es gerais sobre as liderani as polticas femininas.

Naminhacomunidade, é aceitavel brasil

que meninas e mulheres jovens...* n %

Tornem-se lideres poliiicas locais (por exemplo, ingressem no

conselho ou na liderani a local) 360 41% 57%
Tornem-se lideres polliicas estaduais ou nacionais (por exemplo, . .

membros do Legislativo) S Bk a0
Tornem-se a lidler de nossa nai Fo (primeira-ministra, presidente etc.) 348 40% 49%
Ao tentar participar ou se envolver em politica meninas

e Jovens podem enfrentar os seguintes desafios:**

Eu nFo acho que mulheres sejam qualif€adas para serem lideres 23 2% 9%
polticas

Mulheres na politica sofrem muita intimidai Fo e abuso 533 55% 40%
Mulheres na poltica sFo frequentemente julgadas pela apariincia ou 468 48% 42%

pela forma como se vestem

*Com base em 870 respostas.
*Com base em 966 respostas.

Real ChoicesReal Lives

A maioria das meninas conseguiu dar exemplos de mulheres em cargos de liderani a poltiica, mas
muitas vezes notaram que elas eram a excei To em um espai o dominado por homens. Tris meninas
da pesquisa no Brasil tambum notaram a falta de representai o de mulheres afrodescendentes em
cargos de liderani a poltiica; explicando que as mulheres que elas viram em cargos de liderani a
geralmente erambrancas.

Y raro vermos uma mulher negra ocupando uma posii To de liderani afft

(Natalia, 15 anos, Brasil)

E nquanto muitas das meninas da pesquisa relataram que as mulheres lideres eram vistas de forma
positiva em suas comunidades, algumas respostas sugeriram que isso pode ser em parte porque U
muito raro ver mulheres em posii " es de liderania. Uma menina explicou que, se sua m¥e
concorresse a um cargo local, algumas pessoas n¥o iriam gostar, mas que ela provavelmente seria
apoiada pela comunidade em geral como a primeira mulher em seu bairro a tentar ocupar esse
espai 0. Houve tamblim meninas no Brasil que relataram que as mulheres lideres eram vistas de
forma negativa em suas comunidades. Estas meninas apontaram o machismo e o domtnio de
atitudes patriarcais, que esperam que as mulheres permanei am na esfera domustica pela falta de
liderani as femininas em nivel comunitCio:

{Rorque os homens nFo permitem e a comunidade n¥o aceitafi

(Bianca, 16 anos, Brasil)



Participagéo politica

Motivos daparticipacéo

Na amostra global, apenas 3% das respondentes concordaram com a af®mai fo 'NF¥o U importante
gue meninas e jovens participem da poltica', da mesma forma que no Brasil esse nBmero foi de 2%.

No contexto internacional, a razfo selecionada com mais frequiincia para a qual a participai To
poltiica das meninas e jovens U importante foi "melhorar a situal Fo de meninas e mulheres jovens na
sociedade", com quase 70% das respondentes identi{ando isso como um dos principais motivos
para participar da polliica. Da mesma forma, no Brasil, a principal raz¥o pela qual a participai Fo
polliica de meninas e jovens foi considerada importante foi melhorar a situai Fo de meninas e
mulheres jovens na sociedade (69%).

Imagem 5: Raz" es pelas quais U importante que meninas e jovens participem da poltica.
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Com base no total de 976 respostas.



Experiéncias de participagao: de quais atividades meninas e jovens participam

Na amostra global, 83% das meninas e jovens disseram que j@participaramou se envolveramde alguma forma
coma poliiica. E ntre as que disseram que j@Eparticiparam, a midia foi de 2,7 atividades para cada. No Brasil, 0
nivel geral de participal Fo poliiica foi semelhante 6 miidia global: 81% das meninas e jovens disseram que jE
participaram ou se envolveram de alguma forma com a poliica. No entanto, as respondentes do Brasil
participaramde menos atividades do que a mudia global(mUdia de 1,2 atividade cada).

No contexto global, a atividade mais comum foi a votal ¥o; 51% das meninas que jEparticiparam de alguma
atividade relataram ter votado em uma eleii o (local ou nacional). Daquelas elegiveis para votar,” 56%
disseram que votaram. Da mesma forma, no Brasil, votar em uma eleii Fo foi uma das atividades de
participai Fo mais citadas (54%), porlim as atividades mais comuns foram acompanhar a poltiica nas redes
sociais (57%) e acompanhara poltiica por meio de diferentes miilias (56%).

Entre as atividades menos frequentes para meninas e jovens est¥o: concorrer a cargos poldicos (11%),
organizar um abaixo-assinado (12%) e entrar em contato direto com um representante eleito (14%). Da
mesma forma, no Brasil, as atividades menos frequentes sFo concorrer a cargos poliicos (2%), organizar
umabaixo-assinado(8%) e entraremcontato comum polfh'co eleito(12%).

S obre a participal Fo formal ou informal na poliiica, 74% das meninas e jovens mulheres que f&eram parte do
estudo globalrelatarama participai o porcanais formais, como ovoto, emcomparai o comaproximadamente
58% das meninas que relataram participar por meio de canais informais, enquanto. 65% das entrevistadas
usaram diferentes canais de miilia. No Brasil, 69% relataram participar de modalidades formais; 55% por meio
de canais informais e 71% se envolveramcoma poliiica pormeio de diferentes canais de midlia.

Imagem 6: Como meninas e jovens participam ou se envolvem com a polliica: Atividades.

Aividades de participacéo: Brasil
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Com base no total de 815 respostas.

’Com base na aplical Fo da idade minima de votal Fo para o Brasil. Em alguns pa(ses, hEdifereni as de idades para o voto em diferentes
esferas pBblicas. Nemtodas as meninas e jovens que tim o direito de votar terfo a oportunidade desde que se envolveram.
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Real ChoicesReal Lives

As meninas da pesquisa no Brasil, no geral, nfo participaram ativamente da poliiica, no entanto,
muitas relataram um envolvimento mais passivo por meio da leitura on-line, assistindo s noticias e
ouvindo sobre quest’ es de outras pessoas. Uma menina (J uliana, 16 anos) descreveu a participai ¥o
emai " es coletivas emsua escola que levarama mudani as positivas. E la, outras alunas, m¥es e pais
participaram de greves para protestar contra a falta de funcion@ias/os e instalai * es em sua escola,
atl que a Diretoria da instituiil o de ensino entrouemai fo:

{EntTo femos um protesto e fomos atli um de nossos professores, o professor de Cilincias, que nos ajudou.

E quando o diretor viu, fEou bravo e decidiu fazer algo a respeito. Com o tempo, as coisas melhoraramf{jt
(J uliana, 16 anos, Brasil)

Ao contr(io dos outros palses da pesquisa, as meninas no Brasil podemvotar nas eleii * es de 2022,
pois a idade minima para o alistamento eleitoral Ui de 16 anos. Quando questionadas sobre votar, as
meninas sabiam que tinham idade sufZiente para participar, porim poucas expressaram uma
inteni To clara de fazu-lo. Duas meninas af®maram que preferem esperar atli que a votai o seja
obrigat: ria aos 18 anos e duas explicaram que ainda precisariam emitir o tttulo de eleitor.

Experiéncias de participagéo: grupos aos quais meninas e jovens mulheres pertencem

Na amostra global, 63% das meninas e jovens relataram pertencer a algum tipo de grupo ou
organizai fo. No Brasil, esse nBmero foi um pouco menor, de 56%.

No contexto global, o tipo mais comum de grupo a que meninas e jovens mulheres relatarampertencer
foi um grupo social, como, por exemplo, um grupo esportivo ou religioso (40%); seguido por um grupo
volunt@io que faz algo para ajudara comunidade (33%). No Brasil, as respondentes que pertenciama
um grupo citaram com mais frequiincia o WhatsApp, o Telegram ou outros aplicativos de mensagens
onde discutem quest’ es polticas ou sociais (32%) e um grupo volunt(io fazendo algo para ajudar a
comunidade (32%), seguido porum grupo social, como um grupo esportivo ou religioso (31%).

Imagem 7: Como meninas e jovens mulheres participam ou se envolvem com a polliica: grupos aos quais pertencem.
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Com base no total de 561 respostas.
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Influéncias naparticipacéo politica

Viséo dos principais desafios aparticipacéo politica

Na amostra global, 94% das entrevistadas identifaram que meninas e jovens mulheres podem enfrentar
desafBs aotentar participar da poltiica. No Brasil, esse nBmero foi um pouco maior, com97%.

Entre as opi " es listadas, os principais desaf®s escolhidos pelas respondentes em todo o mundo foram: os
poliiicos nFo ouviremmeninas e jovens mulheres (35%); falta de poliiicos para inspirarengajamento (32%) e
poliiica nfo aberta & participai Fo de jovens mulheres ou meninas (31%). Da mesma forma, no Brasil os
principais desafBs foram a polliica nFo estar aberta 6 participal Fo de jovens mulheres ou meninas (40%),
poltiicos nFo ouviremmeninas e jovens mulheres (39%) e falta de poliicos para inspirar engajamento (38%).

Imagem 8: DesafBs percebidos na participai Fo pollica de meninas e jovens.
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Com base no total de 966 respostas.

Real ChoicesReal Lives

Na pesquisa do Brasil, as meninas identifaram dois fatores que difultam a participai fo das
meninas na polliica em suas comunidades: idade e glinero. As meninas sentiram que n¥o s¥o
ouvidas, ou que nfo seriam ouvidas se falassem, porque suas vozes e opini' es nfo sTo fdma
prioridadef{je os tomadores de decisFo acreditam que as meninas {fo sabem de nadaffilUma menina
(J uliana, 16 anos) indica que essas atitudes dominantes as impedem de participar:

fBu nFo acho que eles me ouviriam, porque nossa comunidade U muito machistafii

(J uliana,16 anos, Brasil)

Normas sociais que cercam aparticipacdo de meninas e jovens mulheres

Na amostra global, uma em cada duas meninas e jovens mulheres relatou que suas comunidades consideram
aceit@vel que elas participem e se envolvam na pollica de diversas maneiras. No geral, no Brasil, a
aceitabilidade da participal To de meninas e de jovens mulheres foiligeiramente inferior 6 mtdia global.



Na pesquisa global, a atividade de participai Fo mais aceita foi relatada como sendo 'usar a internete
as redes sociais para falar sobre uma causa de seu interesse para provocar mudani as sociais', o que
65% das respondentes dizem que seria aceit@el, enquanto 59 % relataram que seria aceit@vel que se
organizassem em torno de quest es com as quais se preocupam. Da mesma forma, no Brasil, a
atividade de participal o mais aceita para meninas e jovens mulheres foi o uso da Internet e das
redes sociais para falar e promover mudani as sociais sobre um assunto de seu interesse (65%),
enquanto a atividade de participai Fo menos aceita para meninas e jovens mulheres foi a de
inf@enciarlideres pollicos (29%, o que foi signiffativamente menor do que a mudia global de 50%).

Imagem 9: Normas sociais que cercam a participal Fo politica de meninas e jovens.
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Com base no total de 976 respostas.

Mudancgas nas normas e barreiras ao longo do tempo

Na amostra global, a maioria das respondentes acredita que se tornou mais f(&il para as meninas
participarem da pollica em comparai Fo com a situai Fo das mulheres mais velhas em suas
comunidades. Da mesma forma, no Brasil, a maioria (57%) das respondentes acredita que se tornou
finais fEil{fou Mnuito mais fE&ilfipara meninas e jovens mulheres participaremda poltiica.

Imagem 10: Mudani as na facilidade de participai o de meninas e mulheres jovens.
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Com base no total de 1.000 respostas.
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Confiancaparaparticipar dapolitica

Na amostra global, pouco menos da metade das respondentes da pesquisa relatou nfo estar conf@inte
ou insegura sobre sua conf@ni a na realizai To de diversas atividades de participai Fo ou engajamento
poltiico. Meninas e jovens no Brasil foram, emgeral, um pouco mais conf@ntes do que a mtidia global.

Ainda no contexto global, as respondentes relatam que estfo menos conf@ntes para se candidatarem
em uma eleil o (50% n¥o conf@ntes) ou para persuadir representantes de governos ou autoridades
nacionais sobre suas pr: prias opini es a respeito de um assunto pelo qual tim interesse (34% n¥o
conf@ntes). Da mesma forma, no Brasil, as respondentes estavam menos conf@ntes em se
candidatarem em uma eleii Fo (69% n¥o conf@ntes) e persuadir representantes de governos
nacionais ou autoridades sobre suas pr: prias opini’ es a respeito de um assunto pelo qual s¥o
interessadas (39% n¥o con{@ntes).

Na amostra global, as respondentes estavam mais conf@ntes em acompanhar um debate na
televisFo sobre uma quest¥o social, polliica ou econ~mica (56% conf@ntes); discutir um artigo on-line
ou de jornal sobre um assunto de seu interesse (55% conf@nte). Da mesma forma, no Brasil, as
respondentes se mostraram mais conf@ntes em acompanhar um debate na televisfo sobre um
assunto social, polfiico ou econ”mico (64% conf@ntes), discutir um artigo sobre um assunto de seu
interesse com um membro de sua comunidade (64% con{@ntes) e postar on-line ou compartilhar
conteBdo para tomar uma posii o sobre umassunto pelo qual estfo interessadas (64% con{@ntes).

Imagem 11: Conf@ni a para se envolverem em atividades polticas.
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Conhecimento sobre assuntos politicos e origem do conhecimento

Na amostra global, a maioria das respondentes da pesquisa relata saber pelo menos alguma coisa
sobre diversos t picos associados o participal o poltiica. O conhecimento de como as pessoas
podem votar nas eleii " es locais ou nacionais foi o0 mais alto no geral, com 83% das respondentes
relatando saber tudo ou algo sobre isso. De modo geral, no Brasil, os niveis de conhecimento sobre
temas poltiicos {Earamalinhados com a mudia global. Da mesma forma, o conhecimento sobre o voto
em uma eleii To foi maior entre meninas e jovens no Brasil, com 85% das respondentes relatando
sabertudooualgosobreisso.

Na pesquisa global, as respondentes relataram saber menos sobre como poltiicos e lideres poltiicos
em seu pals podem ser responsabilizados (38% n¥o sabiam nada sobre isso). Da mesma forma, o
conhecimento sobre como poltiicos e lideres poliiicos sFo responsabilizados em seu pais foi mais
baixo entre meninas e jovens no Brasil, com29% das respondentes relatando nada sobre isso.

Imagem 12: Nivel de conhecimento sobre temas polticos.
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Com base no total de 1.000 respostas.

Na amostra global, o conhecimento sobre temas polliicos foi obtido principalmente em casa ou na
famdia (54%), na escola ou universidade (52%) ou nas redes sociais (50%). As principais fontes de
conhecimento para as meninas no Brasil, que relataram saber algo sobre pelo menos um tema
polliico, foram semelhantes 6 muidia global com 61% adquirindo conhecimento on-line a partir de
redes sociais, 54% em casa ou da famtia e 50% da escola ou universidade.

Imagem 13: Onde o conhecimento poltico foi obtido.
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Aspiraces paraparticipagéo futura

Na pesquisa global, 21% das respondentes relataram nFo estar interessadas em se envolver ou
participar da politica no futuro. No Brasil, esse nBmero foi um pouco maior, 26%.

No contexto global, as opi " es mais populares para participai fo futura foram fazer parte de
discuss’ es on-line (34%) ou pessoalmente (34%); fazer parte ou aderira um movimento polflico on-
line (29%) ou pessoalmente (28%). No Brasil, das meninas e jovens que poderiamse ver participando
no futuro, as atividades mais populares incluiam fazer parte de discuss” es polliicas on-line (34%),
pessoalmente (30%) e aderira um movimento online (26%).

Imagem 14: Aspirai " es futuras para a participal Fo poliiica.
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Com base no total de 811 respostas.
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Sobre a Plan International

Uma organizagao humanitaria, ndo-governamental e sem fins lucrativos que promove os direitos das
criancas, adolescente e a igualdade para as meninas. Acreditamos no potencial de todas as criangas, mas
sabemos que as meninas sao as maiores afetadas.

Trabalhando em conjunto com uma rede de parcerias, enfrentamos as causas dos desafios de meninas e
criancas em situagao vulneravel. Impulsionamos mudancgas na pratica e na politica nos niveis local, nacional
e global. Atuamos ha mais de 80 anos e hoje estamos presentes em mais de 70 paises.

Sobre a Plan International Brasil
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o protagonismo das criancas, adolescentes e jovens, especialmente meninas, por meio de seus projetos,
programas e agdes de incidéncia e de mobilizagdo social.

Tem também viabilizado condi¢cdes de subsisténcia em comunidades que sequer tinham acesso a recursos
essenciais, como a agua. Implementamos projetos no Maranhao, no Piaui, na Bahia e em Sao Paulo.

Nossas estratégias, atuando em rede com outras organizagdes do terceiro setor € movimentos sociais,

tém pautado as demandas das meninas em novos espacos do Legislativo, Executivo e na sociedade civil,
alcancando todo o territério nacional. Considerada uma das organizagdes mais confiaveis do pais, a Plan
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